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CE ESTE UN BRAND?

Un brand reprezinta mult mai mult decat un simplu logo, nume sau slogan — este perceptia generala pe care
publicul o are despre o organizatie, un produs sau un serviciu. Brandul este ceea ce ramane in mintea oamenilor
dupé ce au interactionat cu o organizatie, este esenta reputatiei si a valorilor acesteia. Intr-un sens mai larg,
brandul include tot ce defineste si diferentiaza o entitate de concurentii sai — de la modul in care se prezinta
vizual si verbal, pana la experientele pe care le ofera publicului. Prin urmare, un brand este o promisiune pe care
organizatia o face si o indeplineste constant in ochii celor cu care interactioneaza.

Un brand puternic este acela care reuseste sa creeze o conexiune emotionala cu publicul sau, inspirand
incredere si loialitate. Oamenii nu aleg un brand doar pentru produsele sau serviciile oferite, ci si pentru ceea ce
acesta reprezintd. De aceea, identitatea unei organizatii trebuie sa fie clara, consecventa si autentica. Aceasta
consecventa ajuta la crearea uneiimagini puternice, recunoscute si respectate, permitand publicului sa asocieze
anumite valori si experiente cu brandul respectiv.

BRANDING

Prin promovarea unui cadru in care valorile crestine si solidaritatea sunt pilonii centrali, asociatia nu doar
ca faciliteaza interactiuni semnificative intre studenti, ci si creeaza un spatiu propice pentru cultivarea
responsabilitatii civice. Fiecare proiect initiat de AMICUS, fie ca este de naturd caritabila, educationald sau de
voluntariat, urmareste sa amplifice impactul asupra comunitatii prin implicarea activa a membrilor, consolidand
astfel sentimentul de apartenenta si de contributie sociala.

In cazul AMICUS, identitatea de marca este un element esential in modul in care organizatia se raporteaza la
studenti, comunitate si mediul in care activeaza. AMICUS nu este doar o asociatie de studenti, ci un promotor
activ al valorilor si principiilor crestine in mediul academic. Prin urmare, imaginea pe care AMICUS o proiecteaza
in exterior trebuie sa fie una care reflecta clar aceste valori: unitate, implicare, credinta si sustinere reciproca.
Brandul AMICUS devine, astfel, o punte intre asociatie si nevoile si asteptarile publicului sau.

Brandul AMICUS nu Tnseamna doar modul in care arata logo-ul sau culorile utilizate in materialele grafice.
Este, in esents, felul Tn care asociatia interactioneaza cu lumea din jurul sau si cum reuseste sa isi transmita
mesajele si valorile Intr-un mod coerent si autentic. De |la evenimentele organizate pana la prezenta online,
toate acestea contribuie la modul in care publicul percepe AMICUS sili intelege misiunea. Un branding coerent
ajuta la consolidarea acestei perceptii pozitive si creeaza o relatie de incredere cu comunitatea.

Manualul de branding AMICUS este, astfel, un instrument care ajuta la mentinerea unei directii clare in
dezvoltarea materialelor vizuale si in comunicarea asociatiei. El nu vine sa restrictioneze creativitatea, ci sa ofere
un cadru de referinta pentru ca imaginea AMICUS sa fie constanta si recunoscuta. Intr-o lume in care suntem
bombardati cu mesaje si imagini diverse, un brand coerent si puternic este ceea ce face o organizatie sa fie
remarcata si respectatd. Acest manual ofera ghidajul necesar pentru ca fiecare element creativ sa contribuie
la imaginea de ansamblu a AMICUS, consolidand identitatea asociatiei in randul studentilor si al comunitatii.

AMICUS BRANDING

Intentia este de a prezenta fiecare aspect al brandului AMICUS intr-o maniera cat mai simpla si directa. O
comunicare coerenta, atractiva si dinamica a imaginii unei organizatii atrage atentia si 0 ajuta sa se evidentieze
pe plan extern. Orientarile din acest manual trebuie respectate cu strictete, cu exceptia cazului In care se
specifica altfel. Atunci cand cerintele obligatorii prezentate in acest manual nu sunt respectate, se va resimti o
ruptura in ceea ce priveste imaginea AMICUS.

Familiarizeaza-te cu ideile din acest manual si foloseste-ti creativitatea si imaginatia pentru a explora o
multitudine de idei. Ai grija la detalii si nu impinge creativitatea prea departe - ca de exemplu folosirea unor
typeface-uri sau culori nepotrivite. Pentru anumite standarde exista flexibilitate iar folosirea elementelor in
moduri creative este incurajata insa pentru altele este exclusa devierea de la standardele prezentate.

Un prim pas in utilizarea acestor indrumari este sa te asiguri ca le folosesti corect. Daca ai o nelamurire sau o
intrebare esti incurajat sa trimiti un e-mail la adresa hello@amicus.ro.

Notad: Desi acest manual contine indrumdri ample, nu are intentia sG abordeze toate utilizarile posibile ale
brand-ului. Ai grijd la ideile transmise si la detalii pentru a putea construi cea mai bund experientd de brand
posibila. Nu uita faptul cd detaliile fac diferenta!
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Aderam la valorile crestin-morale,
pregatind studentii pentru
provocarile vietii, dezvoltandu-le
abilitati sociale si manageriale.

VIZIUNE

Le oferim cadrul
potrivit in care
acestia isi dezvolta
creativitatea si isi pun
in practica ideile prin
actiuni derulate in
folosul comunitatii.

AMICUS BRANDING

AMICUS isi propune
sa raspunda nevoilor
sociale, intelectuale si
spirituale ale studentilor.

Ne propunem sa
stabilim relatii de prietenie,
in mediile studentesti si
sa oferim oportunitati
in dezvoltarea personala,
avand la baza principii de

viata sanatoase pentru trup,
minte si suflet.

Dorim ca
impreuna sa venim in
intdmpinarea nevoilor
comunitatii prin actiuni
de voluntariat si s3 1l
descoperim pe Dumnezeu
pentru o viata cu sens.

MISIUNE

VALORI

AMICITIE
MORALITATE
IMPLICARE
CURAJ
UNITATE
SENS



CINE SUNTEM NOI?

AMiCUSesteoasociatiestudenteascaautonoma,apolitica,neguvernamentala
si nonprofit, constituita la nivel national, cu filiale in 14 orase din tara si din
Republica Moldova: Arad, Balti, Brasov, Bucuresti, Chisinau, Cluj-Napoca,

Craiova, lasi, Oradea, Pitesti, Sibiu, Suceava, Targu Mures si Timisoara.

Tn 2025, AMICUS numara peste 1200 de membri si beneficiaza de
implicarea activa a acestora, precum si a multor alti voluntari.

VOLUNTARII NOSTRI

Cei mai multi dintre voluntarii implicati in proiectele asociatiei sunt

membri Tnscrisi intr-una dintre filialele AMICUS. Membrii Asociatiei
Studentesti AMICUS sunt studenti din orice forma de invatamant superior, de
stat sau privat. De asemenea, ne bucuram de colaborarea cu membrii seniori —
persoane caresi-auincheiat studiile sicontinua sa ne sprijinein activitatile noastre.

Voluntarii nostri sunt persoane proactive, constructive si creative, care se implica
activ in proiecte desfasurate in folosul comunitatii.

ISTORIC

AMICUS a patruns in Romania in anul 1993, cand un grup de studenti ieseni a pus bazele
asociatiei studentesti neguvernamentale, nonprofit si apolitice. Scopurile stabilite atunci
ghideaza si astazi activitatea AMICUS: intdrirea relatiilor interumane fundamentate pe
valorile moral-crestine si promovarea unor principii de viata sanatoase pentru trup, minte
si suflet. Ideea a fost preluata rapid de studenti din alte centre universitare din intreaga tara.

Ca asociatia si-a atins scopurile este dovedit de proiectele desfasurate de peste 30 de ani: seminarii

pentru studenti, proiecte de voluntariat in domeniul social, activitati de promovare a sanatatii si actiuni
culturale. Toate acestea se desfasoara cu sprijinul Bisericii Adventiste de Ziua a Saptea, al colaborarii cu
institutiile universitare si al autoritatilor locale. AMiCUS Romania este afiliata la AMICUS International.

AMICUS BRANDING



LOGO SI BRANDUL AMiCUS

Logo-ul asociatiei AMICUS reprezinta imaginea acesteia in societate. Conecteaza fiecare produs, serviciu sau
material oferit si creat. Este cel mai valoros element din identitatea marcii si deci alterarea sau modificarea
acestuia nu este acceptata sub nici o forma.

AMiCUS

HAI SA FIM PRIETENI

logo-ul amicus Romdania

AMICUS -

NUME FILIALA -

logo-ul filialelor

50mm

/L AMicUS

HAI SA FIM PRIETENI

dimensiunea minimad

AMICUS BRANDING

AMPLASARE

Pentru a asigura impactul vizual
si integritatea imaginii AMICUS,
este de preferat pastrarea unui
spatiu liber in jurul logo-ului
egal cu indltimea siglei. Aceasta
spatiere deliberata imbunatateste
lizibilitatea si consolideaza prezenta
siglei, favorizand un aspect coerent
si profesional in toate materialele.

AMiICUS

HAI SA FIM PRIETENI

Esenta vizuala a brandului AMICUS
este simbolul ,,A”
in culorile rosu, alb si negru.

DIMENSIUNI

Pentru dimensiuni mai mici de 50mm
ale logo-ului, sloganul poate fi omis
pentru a asigura o Vvizibilitate si

lizibilitate optime.

n



DECLINARI ACCEPTATE

Identitatile de marca suntadaptabile, dar trebuie sa fie furnizate in mod sistematic si consecvent, in conformitate
cu elementele de identitate. Urmatoarele declinari ale logo-ului pot fi create in anumite circumstante pentru a
fi utilizate pe produsele AMICUS sau pe machete publicitare. intregul logo, inclusiv cele trei elemente (imagine,
nume si slogan), va fi utilizat in scenarii de parteneriat sau de promovare oficiala.

J o i,

logo in izolare logo vertical

J- AMicus

logo incomplet logo fard motto

FILIALE

Motto-ul poate fi inlocuit cu numele orasului
din care face parte fiecare filiala. Chiar si in cazul
documentelor oficiale se poate folosi atat logo-ul
Tmpreuna cu numele filialei cat si logo-ul urmat de
motto-ul asociatiei.

AMiCUS

NUME FILIALA

AMiICUS AMiCUS AMiICUS AMiICUS AMiCUS
ARAD BALTI BRASOV BUCURESTI CHISINAU
AMiCUS AMiICUS AMiCUS AMiCUS AMiCUS
CLUJ-NAPOCA CRAIOVA 1ASI ORADEA PITESTI
AMiCUS AMiICUS AMiCUS AMiICUS

SIBIU SUCEAVA TARGU MURES TIMISOARA

AMICUS BRANDING

SIMBOLUL AMiCUS

Simbolul AMICUS este disponibil in trei culori: rosu, alb sau negru. Se prefera folosirea simbolului in culoarea
rosie in majoritatea cazurilor, insa in functie de design si grafica, se pot folosi si cele doua culori alternative.
NU se recomanda folosirea unei alte culori.

ATENTIE: in aceastd formd, simbolul se va folosi doar impreund cu numele entitdtii.

SIMBOLUL AMIiCUS IN IZOLARE

Simbolul AMICUS este liber sa existe si izolat, eliminand numele entitatii. Este de preferat ca simbolul sa aiba o
relatie atenta cu restul elementelor din design. Cand acesta nu este folosit impreuna cu un nume de entitate,
versiunea preferata este versiunea circulara, care permite amenajari mai placute din punct de vedere grafic. Se
prefera folosirea simbolului in culori deschise In majoritatea cazurilor, insa in functie de design si grafica, se pot
folosi si cele doua culori alternative.

NU se recomanda folosirea unei alte culori.

ATENTIE: in aceastd formd, simbolul se va folosi exclusiv fard numele entitdtii.

5 AL A




DECLINARI INTERZISE

) AMICYZ AMIiCUS /. AMiCUS

M pR\ETE“‘ o~ ~
i HAIl SA FIM PRIETENI HAI SA FIM PRIETENI

rotit efect embosare alte culori
AMiCUS
|
HAI SA FIM PRIETENI
fundal fard contrast efect strdlucire in chenar

/- AMiCUS M AVECUS /- AMicUs

A CT*/"’U‘\ o HAI SA FIM PRIETENI
HAI SA FIM PRIETENI U pman sA FIM PRIETERND

efect umbrd doar contur distorsionat

/- AMIiCUS /L AMicUS AMiCUS

HAI SA FIM PRIETENI HAI SA FIM PRIETENI HAIl SA FIM PRIETENI

font diferit - motto font diferit - nume simbolul in format circular

AMICUS BRANDING



TYPEFACE

Font logo si slogan Montserrat Black (modificat)

Typeface texte Montserrat

THIN

RECULAR

BOLD

BLACK

AMICUS BRANDING

Folosirea unui font merge dincolo de design, avand rolul de a comunica
anumite elemente-cheie.

Tn acest scop, pentru logo si slogan a fost ales fontul Montserrat usor
modificat, inclusiv pentru texte generale (site, materiale tiparite), in toate
variatiile de grosime disponibile. Acesta are |la baza asocierea generald a
fonturilor sans cu conceptele de modern, stabilitate si curatenie.

Montserrat emana o estetica moderna si profesionala care se aliniaza
perfect cu misiunea organizatiei noastre. Elementele sale de design
curat si geometric evoca un sentiment de claritate si de gandire de
viitor, care rezoneaza bine cu angajamentul nostru fata de educatie
si progres.

in plus, lizibilitatea si lizibilitatea excelenti a Montserrat-ului fac
din acesta o alegere practica pentru a transmite mesajul nostru
in mod eficient. Fie ci este vorba de documente lungi, materiale
promotionale sau de semnalizare, acest tip de caractere asigura
faptul ca continutul nostru ramane accesibil si usor de inteles,
ceea ce este crucial pentru o organizatie nonprofit dedicata
educatiei si comunicarii.

CULORI

Whitesmoke

HEX: #F5F5F5

RGB: 245 245 245
CMYK: 3% 2% 2% 0%

Red (Pigment)
HEX: #ED1C24
RGB: 237 28 36
CMYK: 0% 100% 100% 0%

Black

HEX: #000000

RGB: 000

CMYK: 75% 68% 67% 90%
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EXEMPLE DE CONTRAST

Fundal inchis

AMiICUS
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fundal foto inchis

AMICUS BRANDING

Fundal deschis

AMiICUS

HAI SA FIM PRIETENI

fundal foto deschis

EXEMPLE DE IMPLEMENTARE

19



REFERINTE

Ghidul de Design al Bisericii Adventiste de Ziua a Saptea Mondiale

Preluate din liniile directoare si regulile de design stabilite de Biserica Adventista de Ziua a Saptea la nivel global.
Acestea asigura o reprezentare vizualad unitara si consecventa in toate materialele produse in intreaga lume.
Pentru detalii suplimentare, consultati Ghidul de Design oficial al Bisericii Adventiste de Ziua a Saptea.

Regulile de Design ale Departamentului de Tineret, Uniunea de Conferinte a Bisericii AZS din Romania
Regulile si recomandarile de design au fost adaptate din cadrul ghidului de brand al Departamentului de

Tineret, parte a Uniunii de Conferinte a Bisericii Adventiste de Ziua a Saptea din Romania. Aceste reguli ofera
directii pentru crearea materialelor destinate evenimentelor si activitatilor tinerilor adventisti din Romania.

CONTACT

Pentru intrebari suplimentare sau clarificari privind utilizarea acestui manual de branding, puteti contacta:

Website: amicus.ro/contact
E-mail: hello@amicus.ro

AMiICUS

HAI SA FIM PRIETENI

AMICUS BRANDING



https://www.adventist.design/
https://amicus.ro/contact
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